






Trender og bærekraftig utvikling i 
reiselivet

Mosjøen – 7.oktober



SPOR er et rådgivningsselskap som er opptatt 
av å ta vare på naturen og friluftstradisjonene 
våre.

Med et sterkt miljøengasjement og lang erfaring 
fra reiselivet, vil vi bidra til å utvikle flere grønne 
og klimasmarte alternativ som er positive for 
lokalsamfunnene de er en del av.

Vi bidrar til å finne balansen mellom 
ivaretakelse av natur, besøksforvaltning og 
reiselivets verdiskaping.

Jobber blant annet med tåleevneanalyser og 
mulighetsstudier for ulike reisemål. 

OM SPOR:





Trender og utviklingstrekk 

Reiselivet er i 
vekst 

Kvalitets-
turisme

Naturbaserte 
aktiviteter og 
værfenomen

Foto: Sverre F. Hjørnevik / Fjellandsby / Visit Norway

Foto: Sverre F. Hjørnevik / Fjellandsby / Visit Norway



Trender og utviklingstrekk 

Cruise vokser 
AirBnb og 

villcamping 
øker

Kunstig 
intelligens
og sosiale 

medier

Klima-
endringer og 
coolcation















Besøksforvaltning er å 
planlegge og styre 

hvordan mennesker 
besøker et sted, slik at 

reiselivet gir størst mulig 
nytte og minst mulig 

negative konsekvenser 
for natur, lokalsamfunn, 

kulturmiljø og de 
besøkende selv.







Foto: Scott Sporleder/ Matador Network / Fjordnorway



Foto: Heidi Widerøe / visitnorway.com



Foto: Heidi Widerøe / visitnorway.com

«Norsk naturforvaltning går på sparebluss. 
Hadde Lofotodden nasjonalpark ligget i utlandet, 
ville det vært ti ganger så mange som jobbet med 
naturforvaltningen her.»

Ole Jacob Kvalshaug, 
Nasjonalparkforvalter  Lofotodden Nasjonalpark 





«Nå er det brukerne på sosiale medier som styrer hva som blir den neste attraksjonen. Det 
gir oss dårligere forutsetninger for å forberede oss på antall som kommer og hvem som 
kommer. Det eneste forutsigbare i utviklingen er at det er uforutsigbart.»
Gaute Svensson, Førsteamanuensis UiT



Stenge 
Regulere

Tilrettelegge 
Alternativ og valgfrihet 

Informasjon og opplæring

Hard

Myk

Sist

FørstMyk



Hvilke steder på Helgeland man har lykkes 
best med besøksforvaltning?

Finnes det steder på Helgeland som allerede 
er i ferd med å bli for populære?

SPØRSMÅL:





Vi må fortelle hvorfor
- og hvordan  

Folk vil gjøre det rette – hvis de forstår 
hvorfor det betyr noe

De må lære hvordan de gjør det riktig



Foto: Østengen & Bergo AS



Skilting og merking av sti 

Photo: Thomas Rasmus Skaug / visitnorway.com



Skilting og merking av sti 



Skilting og merking av sti 

Foto: Till Daling





SPØRSMÅL:
Presenterer vi Helgeland  på rett måte til 
turistene som kommer? 

Forbereder vi dem på det de faktisk 
møter?

Kan vi kommunisere på en annen måte 
for å få turistene til å oppføre seg bedre?







SPOR (spor.eco) er et rådgivningsselskap med et 

sterkt miljøengasjement og lang erfaring fra 

reiselivet – som jobber for grønne løsninger og 

lokal verdiskapning.

HVORDAN LYKKES MED Å 

SKAPE HELÅRS 

ARBEIDSPLASSER?

Hva går kommunene og 

lokalsamfunnene glipp av når 

reiselivet stenger ned etter 

sommersesongen, når det blir 

mørkt i vinduene hos 

overnattingsbedriftene og de 

sesongsansatte flytter? 

SPOR har sammen med Fjærland 

Fjordstove satt sammen en 

«sofasamtale» med fokus på 

hvordan man kan lykkes med å 

gå fra sesongdrift til å skape 

helårs arbeidsplasser

http://www.spor.eco/




SPØRSMÅL:
Hva er de mest vellykkete eksemplene på 
sesongutvidelse på Helgeland?

Hva skal til for at dere kan ha et tilbud 
i oktober eller februar?



TÅLEEVNE:
En systematisk 

vurdering av 
hvordan reisemålet 

tåler presset som 
følger av turisme







Foto: Kristoffer Møllevik / Visit Helgeland





Hvem har ansvar for besøksforvaltningen på 
deres reisemål? 

Hvem skal ta regningen for 
besøksforvaltningen? 

SPØRSMÅL:





Foto: Visit Voss / Visit Norway

SPOR Natur og Reiseliv AS
www.spor.eco
hei@spor.eco              

Takk for oss!

Foto: Jarkko Autero / NordNorge































Svalbard: Island:

Forslag på fire dagers program Forslag på syv dagers program







Foto: Visit Voss / Visit Norway

SPOR Natur og Reiseliv AS
www.spor.eco
hei@spor.eco              

Takk for oss!

Foto: Jarkko Autero / NordNorge





- Samspill skaper vekst



Har du en idé?



En idé



En idé
Vil kundene kjøpe det?

Kan det bli lønnsomt?

Hvordan får vi det til?

Hvordan utvikler vi 

bedriften når hverdagen 

allerede er full? Hvordan får vi flere 

gjester utenom 

høysesongen?

Hva tjener vi 

egentlig penger på?

Tar vi riktig pris? Hvordan gjør vi en 

god idé til noe 

kundene vil bestille?

Hvordan tester vi 

markedet før vi 

investerer?



En idé
Vil kundene kjøpe det?

Kan det bli lønnsomt?

Hvordan får vi det til?

Hvordan utvikler vi 

bedriften når hverdagen 

allerede er full? Hvordan får vi flere 

gjester utenom 

høysesongen?

Hva tjener vi 

egentlig penger på?

Tar vi riktig pris? Hvordan gjør vi en 

god idé til noe 

kundene vil bestille?

Hvordan tester vi 

markedet før vi 

investerer?

Hvem kan vi 

samarbeide med 

for å skape et 

attraktivt tilbud?

















En idé

Nettverk KapitalplanRådgivning KommunikasjonØkonomi Digitalisering



Vi snakkes over 
kaffekoppen



Takk for meg!

Joachim Hjartøy

jh@kph.no

tlf. 99 10 66 67

Kunnskapsparken Helgeland





Kompetansemegler for Reiseliv

Daniel Weiss

dwe@nforsk.no

98468198

mailto:dwe@nforsk.no






Helgeland vinner 
når reisen henger 
sammen.
Fra enkeltprodukter til en regional DMC-modell

Mer kapasitet · høyere verdi · bedre gjesteopplevelser



UTGANGSPUNKT

Markedet kommer. Spørsmålet er om vi er rigget sammen.
01

Ressursene finnes

Helgeland har natur, historier og 

aktører nok til å bli et sterkere 

reisemål.

02

Helheten mangler

Kapasitet, transport, paketering og 

vertskap må i større grad bli salgbart 

som én helhet.

03

Ingen lykkes alene

Vårt utgangspunkt er enkelt: verdien 

verdien øker når aktørene kobles 

sammen.



Veksten må måles i verdi, ikke bare volum.

113,3M
overnattinger i norsk reiseliv i 2025

164,4 mrd.
kroner i samlet forbruk i 2025

Kilde: Innovasjon Norge / NHO Reiseliv, 2025. Forbrukstall som kontekst.

For oss betyr det: pakk mer verdi inn i tiden gjesten faktisk er her. Veksten drives 

drives primært av flere overnattinger, mens oppholdene blir kortere.



01 Del 1 · OP
De lange perspektivene: tilgjengelighet, kunde og regional 

regional posisjon.



Flyplassene gjør Helgeland mer tilgjengelig —nå må reisen bli mer 
sammenhengende.

01 370 000+
passasjerer gjennom fire flyplasser i 2025

Flyet åpner døren. DMC-en må få gjesten til å bli, bevege seg og kjøpe mer.

02 22 % · 19 % · 14 % · 10 %

vekst ved Mo i Rana, Sandnessjøen, Brønnøysund og Mosjøen

Kilde: Visit Helgeland. Alle fire var blant Norges 15 sterkest voksende lufthavner.



Kunden kjøper ikke tre aktiviteter. Kunden kjøper en god reise.
01

Før

Internasjonale gjester planlegger 

totalreisen, ikke kommunegrenser.

02

Under

Vi er ofte inne med 3–6 dager i en 

reise på 2–3 uker.

03

Etter

Helgeland må kobles enkelt på 

Lofoten, Troms og Trøndelag (Øvrige 

(Øvrige regioner).

Vår jobb er å gjøre regionen til et naturlig kapittel i en større 

større fortelling.



Den regionale konkurransen er utenfor Helgeland.

INTERNT

Flere gode partnere

Vi krangler ikke om ordren internt mellom gode 

partnere.

EKSTERNT

Om kundens tid

Vi konkurrerer om kundens tid, rutevalg og budsjett 

mot Lofoten, Troms og Trøndelag Øvrige regioner).

Et samlet tilbud øker sjansen for at flere dager og 

flere kjøp legges igjen i regionen.

Samspill er ikke snillisme. Det er markedsstrategi.



DEL 1 · OP · DMC-CASER

Vi har allerede sydd sammen kjøpbare reiser.
Tre anonymiserte oppdrag viser hvordan etterspørsel blir til verdi på tvers av partnerne.

O ppdrag sg iver Ankom st H vor kom  de fra?
O m fang  og  brutto 
leveranseverdi*

Rute og  varig het Partnerkateg orier i leveransen

ESC APE
Kunde: XX

D irektefly Garderm oen–
Brønnøysund

O slo/N org e
22 personer
16 900 kr per person
371 800 kr

2 netter / 3 dag er
Rute ikke oppg itt

Båt- safari, Veg a- trappa, kajakk, sauna, overnatting , frokost, 
lunsj og  m iddag
8 leverandører
Partnere m ed:
N Buss · H im m elblå Bryg g e · Lovund Skyss · H avkanten 
Gjestehus · H elg eland C atering  · Sea Adventure H elg eland · 
Veg a Trappa · Guide/SAH

BRAVE
Kunde: XX

D irektefly fra 
Garderm oen, 
København og  
Stockholm  til 
Trondheim  Væ rnes

N org e/Sverig e/D anm
ark

90 personer
16 700 kr per person
1 503 000 kr

3 dag er
Eg et cruiseskip  levert inn
Ø vrig  rute ikke oppg itt

C atering , transport, kajakk, sykkel, vandring , m useum , 
m usikk, topptur og  fiske
22 leverandører
Partnere m ed:
N Buss · Veg a Basecam p · Veg a H avhotell · Veg a 
D elikatesser · Tøm m ervika O pplevelsessenter · Tang huset · 
H erøy Bryg g e · H elg eland H avn · H erøy Sykkel og  Kajakk · 
H elg eland Taxibåt · Skolo · Petter D ass M useum  · 
Fluekroken · Sea Adventure H elg eland · Svang  · Veg a 
verdensarvsenter · Lovund Skyss · H avkanten Gjestehus · 
H elg eland C atering  · Rana Spesialsport · A lstahaug  
D am ekor · S jokoladebryg g a

N ord D MC
Kunde: XX

Garderm oen–Bodø N ew D elhi, India

16 personer
28 500 kr oppg itt verdi per 
person
456 000 kr

Fra Bodø til H elg eland
VIP- seg m ent
Varig het ikke oppg itt

Transport, catering  og  aktivitet
6 leverandører
Partnere m ed:
N Buss · H elg eland C atering  · H elg eland Taxibåt · Y tri · Raus 
Bryg g eri · Bodø H avn

Storting et
Kunde: Sam ferdsel

til M osjøen lufthavn
O slo, S tavang er, 
Berg en, Trondheim  
og  Trom sø

15 personer
14 600 kr per person
219 000 kr

1 natt / 2 dag er

M iddag , frokost, transport, g uidet tur på Torg hattfjellet og  
safari
6 leverandører
Partnere m ed:
Sea Adventure H elg eland · H avkanten Gjestehus · 
H elg eland C atering  · H elg eland Taxibåt · N Buss · 
Guide/SAH

*Brutto leveranseverdi basert på oppgitte kundeverdier — ikke vår omsetning. Der detaljer ikke er oppgitt, lar vi dem stå åpne fremfor å gjette.



DEL 1 · OP · DMC-CASER

Nye case viser bredden i leveransen
Tre nye oppdrag der partnerverdien blir synlig i en samlet, kjøpbar reise.

O ppdrag sg iver Ankom st / m arked
O m fang , varig het og  oppg itt 
totalverdi

Leveranse Partnere / leverandører

Reg nskap/revisjon, N ord - N org e
O pprinnelse/ankomst ikke 
oppg itt

25 personer
1 dag
O ppg itt totalverdi: 125 000 kr

3- retters m iddag  hos Raus Bryg g eri +  
ølsm aking

N Buss · Lovund Skyss · H elg eland 
C atering  · Raus Bryg g eri
4 leverandører

Aker Solution
Stokka lufthavn
O slo, S tavang er, S tockholm

28 personer
1 natt / 2 dag er
O ppg itt totalverdi: 1 250 000 kr

O vernatting , frokost, 3- retters m iddag , 
kokkekam p og  havfisketur

Rem i Ketil · H elg eland C atering  · 
H avkanten Gjestehus · Gam m el K inoen · 
Scandic Syv Søstre · N Buss · H elg eland 
Taxibåt
7 leverandører

Statnett Til S tokka lufthavn
24 personer
2 netter / 3 dag er
O ppg itt totalverdi: 225 000 kr

Petter D ass Museum  og  havfiske m ed 
H avung

N Buss · H avkanten Gjestehus · Sea 
Adventure H elg eland · H elg eland Taxibåt 
· Veg a- trappa · Veg a verdensarvsenter · 
Veg a D elikatesser · H avung
9 leverandører

Oppgitte totalverdier er beholdt som oppgitt — ikke beregnet på nytt.



DEL 1 · OP · SLIK SKAPER EN DMC PARTNERVERDI

DMC-en gjør mange behov til én god reise.
Vi har arrangert over 60 grupper. Verdien oppstår når vi kobler etterspørsel, kapasitet og vertskap i én kjøpbar leveranse.

1 · Etterspørsel

Oppdragsgiver og kunde kommer 

kommer med et behov.

2 · Reise

Vi setter sammen rute, transport 

og ankomst.

3 · Vertskap

Overnatting, mat og mottak blir én 

én helhet.

4 · Opplevelser

Aktiviteter og lokale tilbud fyller 

reisen med innhold.

5 · Koordinering

Flere leverandører leverer som ett 

lag.

6 · Partnerverdi

Etterspørselen fordeles på mange 

aktører.

DMC-effekten: Vi selger ikke bare én aktivitet. Vi kobler etterspørsel, transport, overnatting, mat, aktiviteter, vertskap og flere 

vertskap og flere leverandører — og skaper brutto leveranseverdi på tvers av partnerne. Utfordring vider- 8-

10 fungerer, partenere/eierskap.

10 fungerer, 

Eksemplene viser samlet leveranseverdi på 2 549 800 kr, basert på oppgitte kundeverdier.



Kapasitet er en investering i hele verdikjeden.

1,5
MNOK

12-PAX-båt

1,2
MNOK

RIB

1,6
MNOK

Større båt · 25–45 passasjerer

passasjerer

Vi investerer ikke bare i (Partnere) båter. Vi investerer i muligheten 

muligheten til å ta imot flere kundetyper, gruppestørrelser og 

og sesonger.



02

Del 2 · TRJ
Fra strategi til drift: kapasitet, paketering, teknologi og tilbud.

tilbud.

Husvær /

Havkanten Gjestehus

Vega /

Skogsholmen Gjestehus

Sandnessjøen

Herøy

(under oppbygging)

Hemnes /

Remi Ketil +

Mosjøen /

Blåfjell Hundesenter

Aktivitetshuber: fra 1 til 6 destinasjoner.

Transport og opplevelser forlenger gjestens reise.



Antallet B2B samlinger viser hvor markedet beveger seg.
Mange B2B-leveranser krever et samlet varehus for opplevelser, tjenester, kapasitet og partnerutbud.

Adventure Helgeland fungerer som varehus og grossistledd: bredden samles, koordineres og blir én kjøpbar leveranse.



Paketering gjør kapasitet kjøpbar.

01

Kundens anledning

MICE, rundreise, incentive 

eller naturbasert opphold.

02

Bygg en reise

Koble transport, 

opplevelser, mat, 

overnatting og tid.

03

Gjør den enkel

Én brief, én prislogikk, ett 

ett ansvarspunkt.

04

La partnerne levere

Tydelige roller, standarder 

standarder og deling av 

verdi.



DAY 1 · ARRIVAL IN OSLO

Oslo opens the journey
Time and route: 14:00–21:30. Arrival at Gardermoen, the Airport 

Airport Express Train to Oslo Central Station and check-in at  Hotel 

at  Hotel Savoy. At 18:30. 

Activity and level: City walk and welcome gathering. Easy (1/5), 

approximately 2 hours.

Meals: Shared welcome dinner at Savoy/Cafè WATT included 

(breakfast and lunch are not included on the arrival day).

Tour leadership: A dedicated tour leader meets the group and 

accompanies the guests throughout the journey.



FLAGSHIP PRODUCT · MOUNTAINS & HERITAGE

Final Oslo–Oslo net price
Mountains & Heritage, inkludert hele reisen fra ankomst i Oslo via Helgeland 

Helgeland til Gardermoen, med enkeltrom som standard.

Group size
Final net price per person 
(includ ing  sing le room )

8 g jester N O K 79 859

10 g jester N O K 77 185

12 g jester N O K 75 403

Gjentagende gruppe plan, mai - september/2027 Verdi, 4,6MNOK 



Scandic Syv Søstre viser hva som skjer når etterspørselen samles.

190+
rom bestilt ved hotellet i 

hotellet i forbindelse med 

med våre leveranser.

Rom

Overnatting fylles.

Transport

Bevegelse kobles på.

Opplevelser

Aktivitet, mat og 

vertskap aktiveres.

Én leveranse gjør ringvirkningene synlige i partnernes drift — ikke bare i vår 

omsetning.



Vi må bli 
synlige før 
kunden 
har valgt 
ruten.

Før valget

Kunden velger ofte en større nordnorsk reise før Helgeland er detaljert 

planlagt.

Inn i bildet

Vi må selge regionen som et sterkt kapittel i totalreisen, ikke vente på at 

kunden finner oss alene.

Flere dager

Salget må koble seg på fly, hotell, cruise, turoperatører, DMC-er og 

regionale partnere.



MODELLEN I ETT BILDE

Modellen vår er enkel å forklare.
Adventure Helgeland er det partnerseide varehuset for opplevelser, 

opplevelser, tjenester og tilbud.

1 · PARTNERE

Fyller varehuset

Partnerne eier og fyller 

varehuset med lokale tilbud.

2 · ADVENTURE HELGELAND

Samler tilbudet

Et felles grossistledd gjør 

tilbudet kjøpbart.

3 · DMC / PAKETERING

Setter sammen helheten
helheten

DMC-en pakker og selger 

reisen.

4 · KUNDE

Får én god reise

Kunden møter én helhet, 

bygget lokalt.

Partnere → Adventure Helgeland → DMC / paketering → kunde

ADVENTURE HELGELAND

Partnernes varehus

Partnerne eier og fyller varehuset. DMC

DMC-

-

en bruker det til å pakke og selge 

selge helheten.



Vi trenger ikke flere 
enkeltaktører. Vi trenger flere 
forbindelser.
Helgeland blir sterkere når gjesten kan bevege seg sømløst mellom 

sømløst mellom steder, opplevelser og partnere — og når verdien 

verdien av reisen fordeles bredere enn før.



03

Del 3 · OP
Fra samspill til skalering: nyheter, kapasitet og eierskap.

Helgeland blir sterkere når gjesten kan bevege seg sømløst 

mellom steder, opplevelser og partnere — og når verdien av 

reisen fordeles bredere enn før. Det er slik vi møter veksten med 

kvalitet, kapasitet og lokalsamfunn i behold.



Det vi prioritere nå.
01

Pakker

Flere salgbare helårspakker på tvers av 

tvers av kommuner og regioner. og 

og inn/ut av regionen.

02

Kapasitet

Samordne kapasitet, transport og 

tilgjengelighet før etterspørselen 

topper seg.

03

Standarder

Felles nivå for tilbud, vertskap, kvalitet 

kvalitet og bærekraft.

04

Oppholdstid

Bruke flyplassveksten til mer lokal 

verdiskaping.

05

Reisebildet

Invitere Lofoten, Troms og Trøndelag inn der totalproduktet styrkes.



LANSERES NOVEMBER 2026

Helgeland Connect gjør reisen levende.

For oss i Adventure Helgeland -et konkret 

konkurransefortrinn: Kunden får ikke bare et 

reiseprogram, men en levende reise som 

oppdateres når virkeligheten endrer seg.

Én samlet operasjon

Helgeland Connect samler 
partnere og leverandører –
priser, kapasitet, 
tilgjengelighet, ressurser og 
økonomi – med inn- og 
utmeldinger i sanntid.

Én levende 
gjesteopplevelse

Fra før avreise til «takk for 
oppholdet» får kunden 
reiseprogram, endringer og 
og sanntidsmeldinger –
for eksempel ved forsinkelser 

for 

forsinkelser eller andre 
endringer.

Vi går fra å koordinere enkeltleveranser til å følge hele reisen, 

mens den skjer.



DEN STORE NYHETEN

Adventure Helgeland 
vokser i rekordfart.
Adventure Helgeland planlegger å gjennomføre en rettet emisjon 

for å kunne ta inn flere av våre partnere på eiersiden, i tillegg til 

flere øvrige investorer og eiere.

Vi bygger neste fase sammen — med flere partnere rundt samme bord og større kraft til å utvikle Helgeland.







Tatt vare på reisende siden 1794



Høysesong



Hvordan håndtere økt vekst?



Hvordan stimulere til økt vekst?



Ringvirkning lokalt





Katrine Remmen Wiken, 

prosjektleder NKMAT



IGCAT oppfordret Nordland til å søke

• Prestisjetung tittel, tildeles én–to regioner 

per år

• Global variant: World Region of Gastronomy

Eksempler på tidligere regioner

• Aarhus & Central Denmark (2017)

• Galway, Irland (2018)

• Trondheim & Trøndelag (2022)

• Saimaa, Finland (2024)

Foto fra OKHRT



• European Region of Gastronomy: en tittel som hedrer 

europeiske regioner som bruker mat som drivkraft for 

kultur, næring og bærekraft.

• Forprosjekt 2024-2025

• Nordland Fylke tildelt status i desember 2025

• Bygger videre på ECoC - Bodø2024 
(komplementær satsing i flere europeiske regioner)



IGCAT

• Europeisk organisasjon for regional matkultur, bærekraft og kreativ næringsutvikling på tvers av regioner

IGCATs Mål:

• Bygge sterke nettverk

• Sikre tilgang til sunn, lokalprodusert mat

• Styrke reiselivsutvikling og livsgrunnlag for lokalbefolkning

• Skape synergier og internasjonal markedsføring

• Legge grunnlag for videre næringsutvikling



Forprosjekt ERG-Nordland 2028

Vedtatt i fylket (vår 2024) for å:

• Vurdere grunnlaget for regional satsing

• Samsvar mellom IGCATs føringer, NFK strategier og næringens behov

• Sikre bred forankring, innspillsrunder og orienteringer

• Forberede BidBook (mål, budsjett, finansiering)

• Finansiering forprosjekt: NFK og IN

Organisering

• Styringsgruppe: NFK, Statsforvalteren, IN, Næringsliv, 

Nordlandsforskning, Bodø 2024

• Prosjektgruppe: NFK, Statsforvalteren, IN + NKMAT som prosjektleder

Internasjonal deltakelse

• IGCAT medlemsskap: plattformmøter i Saimaa 2024 og Sicilia 2025

• Jury: European Young Chef



BidBook



As the Minister of Food and Agriculture of Norway, I am excited that 

we have a Norwegian candidate for European Region of Gastronomy 

2028 by the International Institute of Gastronomy, Culture, Arts and 

Tourism (IGCAT).

The northern part of Norway has a unique food culture and produces 

world-class ingredients. The farmers and fishers provide unique 

ingredients, including lamb, fish, berries and root vegetables grown 

under the midnight sun, and combine modern and traditional 

methods to ensure high quality and sustainability.

Norway has a differentiated geography including both mountains and 

fjords. Our farmers in the northern part are good ambassadors for our 

culture. Food from both land and sea is refined to world leading 

products.  

Minister of Food and Agriculture

Nils Kristen Sandtrøen

Foto: Torgeir Haugaard, Forsvaret



Jurybesøk
I november 2025 møtte IGCAT-juryen over 50 

engasjerte aktører fra hele Nordland og berømmet 

regionens brede samarbeid og strategiske arbeid. 

Etter fem dager på reise gjennom Lofoten og 

Vesterålen, Helgeland og Bodø konkluderte juryen 

med at Nordland har potensial til å bli en global 

referanse innen gastronomi. 

Dette ble lagt fram som juryens innstilling på en 

pressekonferanse i Bodø, med anbefaling om at 

Nordland tildeles tittelen for 2028. 

Tildelingen ble formalisert på IGCATs styremøte i desember 2025.



“Jeg gratulerer Nordland med utnevnelsen. Dette viser at 

Nordland står sterkt som matdestinasjon, også utenfor 

Norge. Jeg håper dette kan åpne nye dører for næringslivet i 

nord i årene fremover – særlig med tanke på reiseliv”

Næringsminister Cecilie Myrseth 

(TV2, 14.nov.25)



RESULTATER

Økt synlighet og medieomtale

• Større nasjonal og internasjonal profilering

• Eksempel: Saimaa 2024 – markedsføring verdsatt til €14 mill

Nye mat- og reiselivsstrategier

• Regionene viderefører og utvikler strategier etter statusåret

Fokus og stolthet

• Økt engasjement og lokal stolthet gjennom aktiviteter og

mediedekning

Ungdom og rekruttering

• Samarbeid med skoler og studenter

• Populære tiltak som European Young Chef

Foto: VisitSaimaa_Hoisko



Nordlands BidBook -

4 Hovedmål

Mål 1:

Øke kvaliteten og interessen for matopplevelser som

en del av reiselivet i Nordland. Tiltrekk ønskede

gjester året rundt med bærekraftige matopplevelser

basert på lokale råvarer, kultur og natur.



Mål 2: 

Inspirere unge til å velge utdanning og karriere innen landbruk og

mat, og tiltrekk kvalifiserte fagfolk til regionen.



Mål 3: 

Styrke Nordlands rolle som en internasjonalt anerkjent matregion

ved å utvikle og fremme lokal mat og matopplevelser. 



Mål 4: 

Løfte frem hverdagsmat basert på lokale råvarer, og skap aktiviteter og møteplasser for samarbeid og

kunnskapsdeling, med mål om økt trivsel, mangfold og inkludering. 

Foto: Simon Almaås



Totalt budsjett: 51 mill. kroner (2025-2029)
Utarbeidet med utgangspunkt i erfaringer, budsjetter og dokumenterte effekter fra andre

europeiske regioner.

• Aktiviteter og arrangementer (30 mill. kroner)

⚬ Kulturarrangementer

⚬ Inkluderings- og lavterskelaktiviteter/tiltak

⚬ Kompetanseheving, bl.a. European Young Chef og fagkonferanser

• Internasjonalt samarbeid (5,7 mill. kroner)

⚬ Deltakelse på obligatoriske plattform- og nettverksmøter med andre ERG-regioner

⚬ Tilrettelegging for deltakelse i Food Gift Challenge

⚬ Internasjonale roadshows med produsenter og reiselivsaktører fra Nordland

⚬ EU-prosjekt

• Markedsføring og kommunikasjon (5 mill. Kroner)

⚬ Utvikling av planer for intern og ekstern kommunikasjon

⚬ Etablering av digitale plattformer (nettside, sosiale medier m.m.)

⚬ Produksjon av profil- og promofilm for regionen

⚬ Presse- og visningsturer

⚬ Design og produksjon av materiell

• Medlemskap, søknadsprosess og evaluering (2 mill. kroner)

• Prosjektledelse og prosjektgruppe (9 mill. Kroner)



Veien Videre

• Sikre finansierng

• Etablere monitorering og følgeforskning

• Ferdigstille markeds- og kommunikasjonsplan

⚬ Orienteringer, forankring, engasjement

⚬ Etablere samarbeidsavtaler på flere nivå

⚬ Se på muligheten for å etablere en sertifiseringsordning for produsenter og vertskap

⚬ Opprette webside og andre digitale flater

• Sette opp tiltaks- og aktivtetsplan



Nordland - European Region of Gastronomy 2028 organiserer seg i

tre nivåer, fire mål og fire sesonger. 

1.Kjerneaktiviteter

Kjerneaktiviteter er tiltak og aktiviteter

som ERG har finansielt og organisatorisk totalansvar for. 

2.Formelle samarbeid

Arrangementer som gjennomføres av andre hvor ERG er formell 
prosjektpartner. 

3.Tilknyttede arrangementer

Arrangementer i regi av andre som vil være en naturlig del av ERG, 
som allerede finnes, eller som bruker ERG som springbrett og 
kompetanseutviklingsarena.

Winter Lights

The Swift Spring

Summer Nights

Amber Autumn 



• European Young Chef Award :

En internasjonal konkurranse og utviklingsarena for unge kokker. Målet er å fremme nye 

kokketalenter gjennom bruk av lokale råvarer, tradisjonelle teknikker og moderne

kreativitet. Deltakerne representerer sin region med retter som formidler kultur, 

stedstilhørighet og bærekraft. Finalen er også en viktig møteplass for læring og

nettverksbygging.

• Food Gift Challenge :

Er en internasjonal konkurranse som løfter frem matbaserte gaveprodukter fra ulike 

regioner. Fokuset er ikke bare på smak, men på:

• Historiefortelling og identitet

• Bruk av lokale råvarer

• Bærekraft og emballasje

• Innovasjon i produktutvikling

Produktene skal være «ambassadører» for regionen – noe man kan ta med seg hjem som 

en autentisk opplevelse av stedet.

Kjerneaktiviteter i regi av IGCAT





Finn oss på 

www.nkmat.com / Facebook
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