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Reiselivsutvikling til beste for
lokalsamfunnet

Sted: Bakgarden Kultur, Strandgata 38, Mosjgen
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EISELIV

Et prosjektsamarbeid mellom Visit Helgeland og Kunnskapsparken Helgeland

Helgeland Stottet av Nordland Fylkeskommune og Sparebank] Helgeland Drivkraftstotte

Tirsdag 6.oktober

11:30-12:00 Registrering, Bakgarden Kultur
12:00-13:00 Lunsj

13:00

17.00
18:30

Apning og program

Visit Helgeland

Baerekraftig utvikling av reiselivet pa Helgeland
Statskog

Erfaringer og perspektiver fra nytt utviklingsprosjekt
Kvarey Sjohus

Med naturen som ravare, erfaringer og fremtidsutsikter
Innovasjon Norge

Nytt fra Innovasjon Norge Nordland

Temmervika Opplevelsessenter

Erfaringsdeling og FoU i praksis

Opplelvelse i Mosjgen sentrum
Middag, Bakgarden Kultur

Onsdag 7.oktober

08:00-08:30
08:30

12:30 Avslutning

Kaffe og mingling
Apning og program:

SPOR

Trender og baerekraftig utvikling i reiselivet
Workshop med SPOR

Kunnskapsparken Helgeland

Hvordan inkubatoren kan bista reiselivsbedrifter
Adventure Helgeland

Samarbeid og utvikling av opplevelsestilbud

Fru Haugans

Hvordan vi handterer gkt vekst i reiselivet

Per Theodor Terrissen

European Region of Gastronomy: muligheter for Helgeland



¢-rHelgeland

Kitt Grgnningsseeter
Perspektiver pa utvikling av reiselivet pa Helgeland
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ARCTIC

: : : . NORWAY
Analyse fremtidens nordlige reisemal: By Nature. By Light By Us.

Nord-Norges
utviklingspotensial i et mer
konkurranseutsatt marked

Juni 2026

Photo: Fredrik Ahlsen / Visit Norway




Makrobildet kan endre attraktiviteten mellom de nordlige
reisemalene

Fire makrodrivere vi ber falge tett

Makrodrivere som vil pavirke videre vekst

—— Lav b Hay
s N
) Kiepekraft og =2y Valuta og . . Pris- / Trygghet [ Transpori- Eftersparsels- S .
forbrukertillit m prisaftraktivitet Reisemal valutafordel geopaolitikk kosthader robusthet Implikasion for fremtidsbilde
Hayere prisbevissthet kan Svak NOK og SEK gjer det . i "
flytte ettersparsel mot billigere for utlendinger & ECCLOES0 € UIEANESDUNKE, MEN
- tvikl bar for ektefl
markeder og segmenter feriere hos oss (spes EURO Nord-Nerge - - - - ggvcl:lé:"Tigirr"]ei[;raurteat:ltﬂde. S
med hey betalingsvilje og sonen). Finland farikke den
lav prisfalsomhet. samme drahjelpenfra _
valutaen, og Island er Sterkletterspfarset, men h?yg priser
generelt et dyrere reisemal. Island b a D a kan gjore at faerre velger & reise dit
EE— EE—
\. /N
Vinterturismen er sclid og stabil, men
Nord-Finland eurcen gjer at de mangler den
- ~ /7 - - - - prisfordelen Norge og Sverige har.
Trygghet og W Transportkostnader og Kenkurransedyktig pris, men
geopolitikk &Y tigiongeligher Norasveise QD $GEEND € GED 0O G oo
crerspersel
Alle benchmark- Reisemal med hay
reisemalene oppfattes som flyavhengighet er mer
trygge, men mye uro og felsomme for gkning i
politisk oppmerksomhet i drivstoffpriser, R .
nordomradene kan gjare ruteendringer og Nord-Norge og Island fremstar som mest robuste opp mot makrotrendene, men av ulike grunner:
enkelte turister mer usikre. kapasitetskostnader, { Nord-Norge har fortsatt fordel av svak krone og sterk ettersparsel etter naturbaserte opplevelser,
mens Island har hgy internasjonal robusthet og sterk trygghetsposisjon. Nord-Finland og Nord-
\— ) \— Sverige preges av mer stabil, men flatere utvikling.

Kilder: CECD Economic Outlook, IMF WEO, Norges Bank, ECB, Eurostat comparative price levels, IATA / Eurocontrol og teamanalyse, PwC analysis



Nord-Norge har gode opplevelser som er bookbare, men Island og
Nord-Finland er flinkere til a pakketere, selge og spre turismen I
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. Nakkelen for Nord-Norge: flere deler av landsdelen ma bli synlig, forstaelig og bookbar for internasjonale gjester

Source: GetYourGuide dpne destinasjonssider, juni 2026, PwC analysis



Kapasitet, turismetrykk og risikofaktorer kan begrense utviklingen

Hva kapasitets- og risikorammen fanger

Kapasitetsutfordring inn i utviklingsscenario

@ Turismetrykk

belastning og infrastrukturpress.

Kommersielle gjestedsgn per innbygger brukes som indikator for lokal

Kapasitetsbuffer

hvor mye vekst som kan absorberes.

Sesongspredning, regional spredning og overnattingskapasitet avgjar

: Risikofaktorer

uroligheter globalt.

Slitasje pa naturen og lokalbefolkning. Nye offentlige lover, regler og
avgifter. Uforutsette kriser som ekstremvaer, mindre reiseaktivitet eller

Turismetrykk, avrundet

Gjestedagn per innbygger

eland CIEEEEEE——
Nord-Finland _ 24
Nord-Norge _ 12
Nord-Sverige _ 10

Hayt press
Hayt vinterpress
Medium samlet

Lavere press

Reisemal

Nord-Norge

Island

Nord-Finland

Nord-Sverige

Turisme-
trylck

12

29 D

24 QE—

10 @

Hevyere tall = mer press

Kapasitets-
buffer

Heyere = mer buffer

Risikofaldorer

Heyere = mer risiko

Implikasjon for videre utvikling

God samlet kapasitet i Nord-Norge, men lokale
flaskehalser i spesielt Tromsa (spes vinter)/Lofoten
{spes sommer) ma styres

Hayt turisttrykk pa Island kan dempe videre
volumvekst

Nord-Finland er sterk pa vintersesong, men
regionen merkergkende natur-, bolig- og
lokalakseptpress

Nord-Sverige har starre kapasitetsbuffer, men
lavere internasjonal ettersperselskraft

Samlet sett har Nord-Norge st@rre mulighet til & vokse enn Island og finsk Lapland, men
kapasitetsrisikoen er lokal: veksten ma spres fra de sterkeste destinasjonene til flere gateways og

sesonger

Kilde og metode: SSB, Statistics Iceland, Statistics Finland, Tillvixtverket/SCB/Eurostat ogteamanalyse. Turismetrykk eravrundet kommersielle gjestedsgn perinnbygger. Risiko supplert med dpne rapporter om natur-fboligpress og press pa innbyggere, PwC analyse



En videre utvikling kommer ikke av seg selv - i
det krever handling i

Oversikt over det nordiske reiselivsmarkedet CAGR "75-30

Totale antall overnattinger i Nord-Norden og Island, 2022-2030! [ 1stand Nord-Finland [ Nord-Sverige [l Nord-Norge 31079

#imillioner 29 009
27 085

25298

2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030
- . o ] Internasjonal Distribus Makro-drivere / Kapasitets- [
\ Destinasjon Vekst 2022-25 Tilgjengelighet merkevare istribusjon sikkerhet risikoramme
f 4 . g
L Nord-Norge "y O 0 O O 0 0 Var storste mulighet liggerid
- ~ konvertere sterk natur- og arktisk
Island : P . . 0 (™ ettersporsel giennom

> bedre tilgjengelighet
¥» tydeligere internasjonal
O distribusjon
¥» mer bookbare produkter
> bedre sesongspredning

D
D

Jd D
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Nord-Finland

o & O
¢ 6 o
®

Nord-Sverige

o |T

Nord-Sverige defineres som Nerrbotten lan og Nord-Finland defineres som Lapland  Kilder: S$B, Tillvaxtverket, Statistikcentralen, Statistics Iceland, PwC-analyse



Utviklingstrekk

* Det digitale veiskillet
* Kvalitet og vekst

* Fra perifer til tilgjengelig

Foto Kitt / Visit Helgeland



Det digitale
veiskillet

e Bookbart
* En kilde til data

* Besgksforvaltning —
grunnleggende infrastruktur

* Markedsfaring endrer karakter

O Helgeland



Bygge digital
tilgjengelighet

* Produkter ma veere
tilgjengelige.
* Data ma veere presise.

* Reisemalet ma ha kontroll pa
Kapasitet og besgksstrammer.

* Markedsfgringens oppgave
gar mot a bli kilde til
sgkemotorenes svar.

S %0 T Eoto: Kitt / VisitH@lgeland

©Helgeland



Kvalitet og vekst

* Verdi per gjest
* Pris som kvalitetssignal

* Lgnnsomhet
— utviklingskraft

Kvalitet fgr volum

Foto: Kitt / Visit Helgeland



Skape verdi
far volum

* Utvikle produkter gjesten vil
betale mer for

* Prise etter verdi, ikke bare
kostnad

* Bruke lannsomhettil 3
investere | kvalitet

* (ke volumet der kapasiteten
taler det

Foto: Kitt / Visit Helgeland

©Helgeland



Fra perifer til
tilgjengelig

* Ny flyplass
* Apner nye markeder

* Flyplassen er
infrastruktur, ikke reisemal

* Behov for spredning

©Helgeland



Gjare tilgjengelighet
til verdiskapning

* Etablere attraktive og
levedyktige flyruter

* Forbinde flyet med resten
av reisekjeden

* Utvikle produkter for
nye markeder

* Fordele trafikken over hele
Helgeland

Foto: Kitt / Visit Helgeland

©Helgeland



Utviklingstrekk

Det digitale veiskillet
synlig — segkbar — bookbar

l

Grep

Kvalitet og volum

verdi — signal — lgnnsomhet

l

Tilgjengelighet

posisjon — marked — spredning

l

Tilgjengelige produkter.
Korrekte data.
Styre besgksstrammer.

@nsket utvikling

Attraktive produkter.
Pris etter verd..

Lennsomhet til investeringer.

Volum etter taleevne.

l

Attraktive flyruter.
Utvikle produkter for nye
markeder.

Fordele trafikken.

l

Bygge digital tilgjengelighet

Skape verdi for volum

Gjere tilgjengelighet til
verdiskapning

O Helgeland
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Kitt Grenningsaeter
Daglig leder/reiselivssjef

Tina @strem
Markedssjef

Kristoffer Mgllevik
Informasjonssjef

Andrea Drevvatne Hugvik
Kommunikasjonssjef
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RebeccaEllingsen Brede
Administrasjonssjef

Merethe Kvandal
Travel trade manager

Kristin Elisabeth Maasg
Cruise-koordinator
Reisemalsutvikler

Bindal, Semna, Vega, Vevelstad

Solveig Svendsen
Leder reisemalsutvikling
Bronngy

Thea Markussen
Reisemalsutvikler

Grane, Vefsn, Hattfjelldal, Denna,
Alstahaug, Heroy, Leirfjord

Elisabeth Kulseng
Reisemalsutvikler
Rana, Hemnes, Nesna, Lurgy, Melgy
Treena, Redoy

Johannes Vetrhus Maria Eline Sgrensen
Reisemalsutvikler (vikar) Reisemalsutvikler (vikar)
Dgnna, Alstahaug, Heray, Leirfiord Vefsn, Grane, Hattfjelldal

G Helgeland

Kristin Johansen
Bookingsjef, Reisemalutvikler



Statsko

vi gir deg naturen

g

Magnus Beyer Brattli
Erfaringer og perspektiver fra nytt utviklingsprosjekt
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Litt om meg

Biolog, naturforvalter og eiendomskonsulent

MAGNUS BEYER BRATTLI \
«Jeg onsket a jobbe \

arter og natur, og |
forvaltningen av disse. \

Det gjor jeg, men bare « Eiendomskonsulent i Statskog \
med mennesker, arter, « Utdannet biolog og naturforvalter \ |

natur — alt i samme o Tidl; e |
okosystem.» Tidligere flere sesonger i Fjelltienesten

Statskog 2



En vanlig runde i Bargefiell

Fjelltienesten lgser mange oppgaver pa samme tur

‘ Hengebru og apen hytte

6 Fjellrev og kongegrn

e Fiskekontroll og oppsyn

G Naturverdier og friluftsliv

Mange oppgaver. Mange brukere. Samme
landskap.

Statskog 3



Mediedekning.
Et helt omrade i bevegelse.

SYNLIGHET INTERESSE BESQK RINGVIRKNINGER

Lars Monsen mfl. viser . 25 fiskere kontrollert pa tre Natur, infrastruktur og
; Flere vil oppleve det samme o
omradet dager lokalsamfunn pavirkes

En pavirkning ett sted i systemet kan skape konsekvenser et helt annet sted.



Statskog pa Helgeland

Stor grunneier betyr stor kontaktflate

\-'i:auske
‘ﬂStorjord
. ™MMo)i Rana
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‘jw. » ¥ 1 b ]
3 Kongsberg

5Sirdalm-b 2%

] Statsgrunn i statsallmenning

[7] Statsgrunn utenfor statsallmenning

Rana - 73% Hemnes - 64%
Vefsn — 24% Grane — 79%
Hattfjelldal — 82% Redoy — 16 %

Hovedvekten ligger mot gst og i hgyfjellsomradene, men Statskog har ogsa
eiendommer naer lokalsamfunn og tettsteder.

Statskog

5



Den «umulige» oppgaven

Mange legitime behov skal fa plass i det samme landskapet

STILLHET TILRETTELEGGING
hytteeieren friluftsfolket
AREALBRUK UTVIKLING
beitenaering kraft og naeringsliv

TILGANG NATUR

allmennheten arter og gkosystemer

Oppgaven er ikke a velge én vinner. Oppgaven
er a skape balanse.

Statskog

6



@Jkologi i praksis

Alt henger sammen, og endring ett sted pavirker resten

FJELLOKOSYSTEMET

«Samspillet mellgpa Tenk deg et fjellomrade

Jordsmonn
Planter og insekter
Fugler og pattedyr

Vann og vassdrag

Alle har en funksjon. Ingen klarer seg
alene

Summen av alle disse gjor skosystemet
robust

Statskog 7



Reiselivet er et gkosystem

Ulike roller. Felles avhengighet. Felles ansvar.

HABITAT JORDSMONN

Infrastruktur, arealforvaltning
og rammevilkar

Natur og lokalsamfunn

Attraksjoner og opplevelser POLLINATORER Guider og aktivitetsbedrifter

VANNARER
Transport og tilgjengelighet

BLOMSTER } BIER OG

BALANSE OKOSYSTEM

FROSPREDERE
{ Visit-selskap og markedsforing
{ Myndigheter og forvaltning Hele destinasjonen

Gjesten ser produktet. Opplevelsen skapes av hele systemet.

Statskog 8



RIS Hovedmal Delmal og roller

Visjon Bezerekraftig forvaltning Eiendom: Kompetent forvaltning og utvikling av verdier pa eiendommene
av statens skog- i samspill med kunder, rettighetshavere, myndigheter og naeringsliv.

Sikre og utvikle og fjelleiendommer
fellesskapets verdier
for framtida

Skog: Bidra til utvikling av kunnskap og system som styrker det norske skogbruket,
nasjonal og lokal verdiskaping drive moderne skogsdrift og fremme bruk av tre i det grenne skiftet.

seeEE el a5 e Friluftsliv: Tilrettelegge for allmennhetens tilgang til jakt, fiske og friluftsliv med

. jakt, fiske og friluftsopplevelser brukervennlige l@sninger og nasjonalt ledende, kunnskapsbasert forvaltning.
gnskje )
Strategiske kjerneverdier Kultur og atferd
I e/ Ansvarlig Samspillende Modig Verdiutviklende Kunde- og Ett lag - som trekker  Tydelige og helhetlige  Fakta og kunnskap

forretningsorienterte i samme retning prioriteringer som basis

SAMFUNNSANSVAR OG BAREKRAFT

Miljo . Samfunn . Verdiskaping

Sikre biologisk mangfold av arter og naturtyper Sikre allmenhetens tilgang til jakt, Effektiv forvaltning og langsiktig lannsomhet
fiske og friluftsliv

Bidra til 3 na klimamal gjennom

Legge til rette for lokal og regional
Forvalte og utvikle eiendommene verdiskaping der Statskog har eiendom
i samspill med reindrift, rettighetshavere

e Utnytte skogens evne til & binde karbon og samfunnet for evrig

* Reduksjon i utslipp

¢ Legge til rette for fornybar energi Bidra til kompetanse- og teknologiutvikling

Statskog 9



Fra observatar til aktiv medspiller

Samarbeid gir bedre beslutninger og mer robuste reisemal

‘ REISEMALSLEDELSE

lzere av bransjen og bidra med forvaltningskunnskap

NORDLANDSRUTA/Grenseoverskridend

e e vandringsturisme

samarbeid om friluftsliv og naturbasert reiseliv

° BES@KSFORVALTNING

riktig bruk, pa riktig sted, til riktig tid
DIALOG
forsta roller, behov og konsekvenser tidlig

@nsker a veere en konstruktiv del av gkosystemet —
laere av dere og dele av vare erfaringer.

Statskog 10



Co-funded by
the European Union

iiterreyg

Grenseoverskridende vandringsturisme Aurora

Fra et fragmentert informasjonsbilde til én sammenhengende lgsning

Q
UTFORDRINGEN
Turgaere mangler samlet og oppdatert informasjon om ruter,
infrastruktur, tilgjengelighet og regler pa begge sider av grensen.
a
‘ Samle 0 Dele ° Varsle
a
0 Apne data om ruter, Gjore Formidle skader,
hytter, regler og informasjonen stengninger og
- - aktuelle forhold. tilgjengelig i kart- og midlertidige
turtjenester. hensyn.

Mal: tryggere ferdsel ¢ feerre konflikter e mer ansvarlige valg




Fra forprosjekt til hovedprosjekt

Et norsk-svensk samarbeid om data, varsling og langsiktig drift

2023-2025

FORPROSIJEKT

Nordlandsruta som utgangspunkt
Felles arbeidsgruppe
Metode for GIS-lgsning

2026-2028

HOVEDPROSIJEKT

Etablere datadelingsl@gsning
Utvikle varslingssystem
Distribuere til karttjenester

Work/dugnad the weekend
18 24.03-26.03. Thec

-
-
-
-

he cabin
will be closed for

Co-funded by
the European Union

iiterreyg

Aurora

VIDERE

VARIG LOSNING

Avklare eierskap og drift
Skalere langs grensen
Sikre oppdatert informasjon

NOKKELPUNKTER

e Samarbeid mellom norske og svenske partnere
 Deling av apent tilgjengelig informasjon

¢ Varsling i samarbeid med dataeiere

¢ Formidling via blant annet UT.no og Naturkartan



«En god destinasjon skapes ikke
av en aktor alene.»

Den skapes nar grunneiere, reiseliv, Visit-selskaper, kommuner,
frivillighet og lokalsamfunn spiller hverandre gode.

Jo bedre vi forstar hverandres roller, desto sterkere blir hele
okosystemet.

)?tatskog

Takk for meg

vi gir deg naturen




Silje Henriksen og Kay-Arne Knutsen
Med naturen som ravare: erfaringer og fremtidsutsikter






Om
Kvargy Sjghus

Sjehus
Kapasitet
Utleie
Charter bat




Sesonger

Vi har helarsdrift, og jobber med
gode aktiviteter i disse sesongene.

VINTER

Nordlys

Vinterlys

Guidet vinterfiske
Guidet fridykking
Guidet sanking




Satsning med bat

| 2026 har vi startet pa a selge
billetter til guidede batturer i vart
naeromrade. Da blir vare turer mer
tilgjengelige, og synligheten gker.

Nordfjorden

Batcruise i Eventyrfjellan
Midnattssol cruice
Hvalsafari

Guidet fisketur



Hvalsafari

Sesong

Arter

Populaert tilbud

Unik naturopplevelse




Nordfjorden

En blagrenn fjord, med haye fjell, og
fossefall. Spektakulaer natur i alle sesonger,
med Svartisen helt innerst i fjorden.

Polarsirkelen

Dypp i Nattmoraga
Nasjonalpark
Dyreliv

Unik natur




Batcriuce i
Eventyrfjellan

Sagnet om Helgelandsfjellene
Lokal historifortelling
Fjellene pa helgeland
Polarsirkelen




Guidede turer

Etter sesongens variasjon guider vi
grupper til havets matfat. Med
fridykkeutstyr, eller med batte og
hav.







Innovasjon
Norge

Per Christian Larsen
Nytt fra Innovasjon Norge Nordland



Helgeland — fra attraksjonskraft
til verdiskaping

Nytt fra Innovasjon Norge:
Prioriteringer og virkemidler

for reiselivet

nnovasjon Norge .




Innledning: Hvorfor Helgeland?

Helgeland har alt

1  Verdensklasse natur
2  Kyst, fjell og gyrike

3 Sterk kulturarv

4  Matopplevelser

5  Unike opplevelser

6  Engasjerte aktgrer

Spgrsmalet er:

Hvordan skaper Helgeland flere
arbeidsplasser, mer lonnsomhet og storre
lokal verdiskaping?

q Innovasjon
[ ] MNarge




Den nye retningen i norsk reiseliv

Fra volum til verdi

Visit Norway og Innovasjon Norge er tydelige —malene
o y 08 J g y g o .

@kt Ipnnsomhet
Flere helarsarbeidsplasser Men riktige gjester

Bedre sesongfordeling

Stegrre lokal verdiskaping P4 riktig sted

Lavere belastning pa natur og lokalsamfunn

Til riktig tid

Dette er en sentral retning i NFDs oppdragsbrev til Innovasjon Norge for 2026 (05.01.2026).



Hva betyr dette for Helgeland?

Helgeland passer perfekt inn i nasjonal strategi

Helgeland har Fra Til

Plass

Kapasitet a bygge videre pa

Natur Enkeltstaende opplevelser Helhetlige reisemal
Kultur

Autentisitet

Det betyr at Helgeland kan ta en stg@rre rolle i utviklingen av norsk reiseliv—men da ma
Helgeland ga fra enkeltstaende opplevelser til helhetlige reisemal.

q Innovasjon
[ ] MNorge



Helgelands stgrste muligheter (1/2)

Flere sesonger og lengre opphold

Naturbaserte opplevelser, utviklet med omtanke

1. Helarsturisme 2. Oppholdstid

Helgeland er sterk om sommeren. Mange kommer. For mange reiser raskt videre.

Muligheten ligger i vinter, var og hgst. Helgeland ma fa gjestene til 3 bli lenger, oppleve
mer og handle mer lokalt.

Sparsmalet er: Hvorfor skal man komme til Helgeland i februar?

Innovasjon



Helgelands stgrste muligheter (2/2)

Lokal identitet og enkel booking

3. Mat og kultur 4. Pakking og bookbarhet

Internasjonale reisende gnsker i pkende grad lokal Kunder kjgper ikke ngdvendigvis

kultur, lokal mat og autentiske opplevelser. aktiviteter. De kjgper opplevelser, historier
Her har Helgeland stort potensial. :
og komplette reiser.

Jo enklere det er a kjope Helgeland, desto flere velger Helgeland.



Merket for baerekraftig reisemal

Ikke f@rst og fremst et merke —men et verktgy

<

Hva er det?

Kanskje det viktigste
utviklingsarbeidet som
pagar—ogen sentral del av
Innovasjon Norges arbeid
med reisemalsutvikling.

Et verktgy som hjelper
Helgeland a

samle aktgrene
definere felles mal

male utvikling

forbedre reisemalet over
tid

Hva betyr det for Helgeland?

Felles retning

Felles prioriteringer
Bedre samarbeid
Styrket konkurransekraft

Bedre opplevelser for
gjester og innbyggere

Kort sagt: Barekraft handler ikke om a begrense utvikling. Baerekraft handler om a sikre utvikling som varer.



Nordland fylkeskommunes oppdragsbrev 2026

Oppdragsbrevet: muligheter for Helgeland

Foringer i oppdragsbrevet Mulige prosjekter pa Helgeland
Lengre opphold, lavt klimaavtrykk og hgy Flerdagspakker med lokale opplevelser og
lokal verdiskaping. mat.

Samarbeid om inkludering, praksis og

Sosialt entreprengrskap og flere laerlinge- A
rekruttering til reiselivet.

og praksisplasser.
Nettverk pa tvers av sektorer. Felles produktut.v.lkllmg mellom bedrifter,
kommuner og frivillighet.

Kulturturisme som kobler kultur, natur og Mat- og kulturopplevelser fram mot ERG

mat. 2028.
| ]

Prosjektideer i trad med brevet. Finansiering krever egen vurdering og gir ingen automatisk rett til stgtte.



Tilskudd, 1an og bedriftsnettverk

Virkemidler for bedriftsutvikling

Tilskudd Lan og risikolan Bedriftsnettverk
Stotte til 8 utvikle og teste Kapital til utvikling og Veiledning og stgtte til
nye produkter eller investeringer nar banken bedrifter som vil utvikle
tjenester. ikke dekker hele behovet. seg sammen.
Fordel: Deler kostnaden og Fordel: Avdragsfrihet kan gi Fordel: Felles kompetanse
reduserer risikoen i bedre likviditet i starten. og markedsarbeid kan
utviklingsarbeidet. styrke konkurransekraften.

L] [ [

Risikolan: Avdragsfrihet utsetter nedbetalingen. Rentefritak ma avklares saerskilt og fremga av lanetilbudet.

q Innovasjon
[ ] MNorge



Hva ser Innovasjon Norge etter?

Dette vektlegges nar prosjekter vurderes

W Kunde Hvem skal kjgpe?

l 'nnovasjon Hva er nytt?

W Marked Finnes det betalingsvilje?

[l Verdiskaping Hva skaper arbeidsplasser?

Il Samarbeid Kan flere vinne sammen?

B Giennomfgringsevne Er dette realistisk?

| trdd med hovedprioriteringene i Innovasjon Norges Finansieringspolicy Reiseliv.

n
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Hvorfor ERG 2028 er viktig

Mer enn et arra ngement

1 Forreiselivet

Synlighet, nye kunder, nye markeder, nye
samarbeid og nye investeringer.

2 For Helgeland

En anledning til 3 vise fram hvem Helgeland er,
hva Helgeland kan og hva Helgeland tilbyr — for
mennesker som ellers aldri ville oppdaget
regionen.

3 Viktigste budskap

ERG 2028 er ikke noe som skjer med Helgeland.
Det er noe Helgeland kan bruke til 3 skape
utvikling.

q Innovasjon
[ ] MNarge




Hva ma Helgeland gjgre na?

Tre ting

1 Samarbeide mer
Ingen enkeltaktgr bygger Helgeland alene.

2 Utvikle salgbare opplevelser
Flere produkter som kan bookes, markedsfgres
og eksporteres.

3 Tenke langsiktig
Tenk langsiktig — ikke bare sommeren 2027.

Malet er Helgeland 2030.

u
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Spogrsmal til salen

La oss snakke sammen

1 Hvor gar grensen for vekst?
Hvor mange gjester taler naturen og lokalsamfunnene —og hvem bestemmer?

2 Hvem bgr samarbeide mer?
Hvilke akt@rer pa tvers av bransjer og kommuner kan skape mer sammen?

3 Hvaskal Helgeland vare kjent fori 20307
Hvilken fortelling skal gjester og innbyggere kjenne seg igjen i?

Takk for oppmerksomheten!

u
-
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Dine radgivere i Nordland

w3

, \J

Monica Ahyee Preben Olavsen Liv Bente Kristoffersen Fredrik Korpe

Regiondirektar Kredittansvarlig Avdelingsleder marin, maritim, industri, Avdelingsleder Invest IN og landbruk
reiseliv og space

Kunderadgivere finansiering

» “ =/ ,)
Jan Arne Asjord Tove Sundklakk Per Christian Larsen Ingrid Bortne Martenson Roman Zherebko Morten Benjaminsen
Marin og maritim Marin og maritim Reiseliv Industri og space Industri og space Landbruk regional
{
Jan-Petter Mortensen Christina Tro Stale Eilifsen Sindre H. Tjgnnoy Guro Mari Bukkay
Marin og maritim Marin og maritim Reiseliv Industri og space Landbruk regional

»

~

Daniel Skjelde Victoria Bloch Johanne Viksas Linn Blix Elin Renning Solveig Henriksen-Sharp Janina Lamgy
Oppstart Oppstart Landbruk nasjonal Landbruk nasjonal Innovasjonsradgiver Internasjonaliseringsradgiver SNU Digital



opplevelsessenter

Ove Tammervik
Erfaringsdeling og FoU i praksis



Toemmervika Opplevelsessenter

Erfaringsdeling og FoU i praksis temmervika

opplevelsessenter
www. helgelandguide.no
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Temmervika
Opplevelsessenter

(ENK stiftet 8. juni 2004) AS fra 2024 ‘\

opplevelsessenter
www. helgelandguide.no

Mal:
* [evere aktiviteter og gode opplevelser pa hav og land.
* Bidra til kunnskap om lokal historie og kystkultur i

kombinasjon med vakker natur pa Helgelandskysten.



gmmervika

I d e gru n n l a g e o * opplevelsessenter
og motivasjon T

Kombinasjonsbruket i Tammervika i Alstahaug
kommune.

Oppvekst pa smabruket (ca. 500 mal) med
aktivitet og havfiske (pram-Bardalsbat-sjark)

Utdanning 1998-2002: Fagleerer i kropps@aving
og friluftsliv.

Inspirasjon fra naturopplevelser i studietiden,
reisemal og destinasjons-besgk nasjonalt og
internasjonalt i perioden 1998-2004.

Flyttet HEIM til jobb som miljgterapeut og leerer
i 2002. Odelsovertakelse etter fars gnske.

S3 fort et MAL om & kunne skape sin egen
arbeidsplass med sesong-ansatte.




Verdigrunnlaget for Temmervika
Opplevelsessenter

* Ferdes pa naturens premisser.

* Sikkerhet: Kajakk og utstyr tilpasset
kunden, veer og vind og rutevalg.

* Vima kjenne kundens forventninger,
forutsetninger, interesser, behov osv.

* Opptatt av kvalitet i alle ledd.
* Bruke unike lokale kvalitets-leverandgrer.

» Veere en serigs, trygg og palitelig
leverandar.




Produkter

Aktiviteter, teambuilding for bedrifter og grupper
(2004-dd)

Kurs i havpadling, etter NPF-standarder (2006-dd).

Guidete kystkulturreiser, 1-6 dager (2006-dd).

18- hulls fotballgolf i Tammervika (2014-dd).

Forhandler- og salg av kajakker og utstyr (2005-dd). ;

Leie av kajakk og utstyr (2005-2022).

. * Kombipakke med introkurs + leie (dag) mulig fra

2025
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Torghatten, Brgnngysund,
Hysveer, Skjeerveer, Floveer, Lanan,
Sandveer, Husveer, Brasagy, Dgnna,
Sleneset, Lovund og Treena

Vega- og Vegagyan verdensarv



Kjennetegn til
bedriften- fra levra...

Liten bedrift med mange oppturer og noen nedturer,
store svingninger praktisk og gkonomisk.

Store investeringer i kunnskap og
opplevelsesproduksjon: Kurs, bedrifts-og
neeringsprogrammer, eks. FRAM. Besgke nettverk.

Store investeringer i tilrettelegginger for bedrifts- og
eiendomsutvikling og som fremtidig lokal destinasjon.

Mangelfull HELHETLIG forstaelse, stgtte og aksept fra
virkemiddelapparatet- kritiske suksessfaktorer!

2012: Davarvi 1 av 3 bedrifter som IN-Nordland
skulle satse pa ut fra det som vi hadde levert sa
langt...

Reiseliv kan ikke veere hovedinntekt pr. i dag

Sesong: VELDIG kort- stort sett bare skoleferien, men
malet er/har veert 1. mai- 31. oktober.

Erfaringer | 2006-2010=> sesong 1. April- desember.




ldegrunnlag og
motivasjon (1.0.)

* Hovedmalet har veert 8 skape og etablere
aktiviteter og opplevelser som vil trekke
folk til Helgeland.

* Reiseliv pa Helgeland i 2004- def.
«startfase» og var rimelig ukjent
destinasjon.

* Tgmmervika organiserte konferanse i
Baerekraftig reiseliv sammen med NIBIO og
IN i 2007.

* Studie- og oppleeringsturer for
Temmervika-personale til LAnan og
Vegagyan verdensarvomrade.




NETTVERK

* Inspirert og motivert av nasjonale nettverk
og destinasjoner ved besgk og kontakt.

» Koblet seg pa lokale aktgrer.

* Medlem og styremedlem i
destinasjonsselskapet, Helgelandskysten
Reiseliv.

* Tokinitiativ til “Kystfolket” i 2007- et
nettverk av lokale aktgrer med samarbeid
til2012.

* FRAM-nettverk, Ut | @yan...

» 20. februar 2009: Initierte STORMJTET pa
Tjotta- Tammervika, Kystfolket (34
bedrifter), 3 destinasjonsselskap, FoU-
miljger, og virkemiddelapparatet, NFK m.
flere. Undertegnede satte “Helgeland
Reiseliv” som et felles fremtidig mal pa
dagsorden | dette magtet ©

* NFKv/Britt Hansen fglger opp etter
stormgtet og tok “Helgeland Reiseliv”-
prosessen videre.

Dette ble VAR REGIONALE FELLESREISE
fram til HR-etableringa den 1. Januar 2012.

Lokale nyheter

Nytt nettverk for
reiselivshedrifter

TN L EUL R

8 09
et i 9ormy 18

NYTT NETTVERKI11 reiselivsbedrifter pa Helgelandskysten har gdtt sammen og dannet nettverket "Kystfolket". Her er tre av bedriftene

representert, samt Bioforsk Nord Tjotta som skal bidra med kompetanse. Fra venstre Ove Temmervik fra Tommervika Opplevelsessenter,
Thomas Holm Carlsen fra Bioforsk Nord, Jan Egil Nordgard fra Helgeland Hotell og Anne Grete Langseth fra Tjgtta Gjestegard. Foto:
Martin Jgsevold

Kilde: Helgeland Arbeiderblad



AKTIVITETER-
OPPLEVELSER-NATUR-
KULTUR- trigger valg av
reisemal (viser forskning)

Baerekraft i praksis

Var ferdsel ute i naturen:

Vi og vére gjester skal alltid spille pa lag med
naturen- og forlate naturen og omradet i bedre
tilstand enn da vi kom!

Pa denne maten kan vi forbedre og
gjenoppbygge (regenerativt reiseliv)- dvs. ikke
bare forlate naturomradet i samme tilstand!

=> Beerekraft i praksis!




FoU-arbeid

Som et ledd i FoU-prosjektet fra UIN sa har Dorthe Eide
veert med pa padleturer og analysert disse i 2011-2015.

Tilbakemeldinger:

* God seng (ikke sovepose og liggeunderlag) etter 20-
40 km. og lang dag i kajakk.

* Toalett- og dusjfasiliteter (ikke utedo med bioposer,
ikke matte bade i havet i 5 dager).

* Transport/logistikk (mindre pakking og beering av
kajakker og tungt utstyr hver dag).

* Mat ogvarerirom/kjgl/frys (reduserer mat/matsvinn)

* Faren for forsgpling (eks. dopapir) ved naturcamp
(elimineres).

* Bedre gkonomi for lokale leverandgrer som
Temmervika kjgper varer og tjenester av, eks. lokal
mat, guiding og overnatting i Hysveer.

Konklusjon for oss:

Bekreftelser pa at opplevelses-produkter til
Temmervika Opplevelsessenter treffer kunden og
er av god kvalitet.

Etablerering av en basecamp pa flerdagersturer
lgser en del av utfordringene jfr. tilbakemeldingene
fra kundeundersgkelsen.




Endringer i reiseliv pa Helgeland- fra vart perspektiv

2004

* Fa ogsma bedrifter- dedikerte, men uten lang sesong

» Selvsgkende og selvgdende nordmenn

* Helgeland hadde fa bedriftsarrangementer med full-pakke- i konkurranse med andre destinasjoner

* Mangel pa stabile ferger, bater og offentlig transport — info og tiloud endres pa kort varsel hver sesong

2006-2019

* Flere individuelle turister fra Norge og Europa- mest pa gjennomreise

* Fleretilbud etableres som synliggjar at det er mye a oppleve pa Helgeland

 Eget DMC med forespgrsel og direktesalg til individuelle turister, grupper og bedrifter

2020-2021 (Corona-tid):

 Nordmenn pa Norgesferie- kajakk populeert med fa restriksjoner
* Bobiler kommer i hopetall

* Turister reiser etter veermelding- skaper uforutsigbarhet

 Flere Utenlandske turister- bobil, lite aktiviteter

2022-dd

* Dyrtid= Mindre aktivitets- og opplevelsessalg= mange konkurser
» Flere initiativ til 4 jobbe mot agenter/etableringer av DMC

* Direktesalg tilindividuelle turister — grupper/bedrifter via DMC o.l.
=> DMC og storflyplass kan bidra til gkt verdiskaping i reiselivet



Reiseliv pa Helgeland i framtiden i vart perspektiv

* Offentlig transport og infrastruktur — forutsigbarhet kreves for gode opplevelser og produktutvikling —
bade for leverandgrer og gjester.

* Anbud pa ferger og bater ma forsterkes!

» Gratis-ferger ma viderefares for lokal- og regional befolkning, men turister kan gjerne «dra kortet».

* Sertifisering av leverandgrer og produkter mtp kvalitet, stabilitet og trygghet

 Leverander MA kjenne sine gjester til en hver tid- spesielt ma dette gjelde i kommunikasjonen ved
videresalg via DMC og gvrige salgskanaler (Go To Hub).

« Kommuner, NFK og gvrig offentlig forvaltning MA vaere VEILEDENDE og ST@TTENDE (p4 alle sine
avdelinger og kontorer) i forhold til etablering og naeringsutvikling!

« Offentlige skal og ma heller ikke veere konkurrerende ovenfor aktarer- gratis bobilplasser osv.

=> Se til andre europeiske land som styrer trafikken til tilrettelagte steder/campingplasser.

Vil- og kan Helgeland «holde seg flytende»- hva vil vi veere?



Kombinasjonsbruket i Tammervika skal besta-
og videreutvikles ©
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Videre program

Opplevelse i Mosjgen sentrum med
Helgeland Event og Bodil Nyhus

Middag 18.30 pa Bakgarden Kultur
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