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Hvordan fa mer liv?
Visit Helgeland, Elisabeth Kulseng
og Jan Magnus Akergy Holandsjg
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Neste stopp
Helgeland - der
kulturen megter
haturen



Kultur og natur

Pa ferien vil vi...

1.
2.

R
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Oppdage lokal kultur og livsstil

Besgke historiske
bygninger/steder

Besgker byer og landsbyer
Smake pa lokal mat og drikke
Vandre i naturen

Nasjonalparker og
verneomrader

Sightseeing
Utforske landskapet

O Helgeland



Kultur og natur
pa Helgeland

Kysten og gylivet med levende lokalsamfunn
Historiske steder

UNESCO: Vega verdensarv og Trollfjell Geopark
Nasjonalparker ogisbreer

Kystkulturen (batbygging, handelssteder++)
Krigshistorie

Vikingehistorie

Festivaler

Lokale matopplevelser

Eventyrfjell og eventyrlige fjell
Industrihistorie

O Helgeland









Sma steder, store
gyeblikk — nar
arrangement setter
spor



Det starter na - bygg reiselyst med lokal
kulturkraft



Balger & Blues
Battur, Badstu og Blues



Pedal & Poesi
Sykkel, Gardsopphold og Poesi pa laven

O Helgeland



Fjell og Fliring
Fjelltur, Matopplevelse og Stand Up
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Takk for oss!
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Eksportmodning og
produktutvikling
Rampen, Aurora Linnea Strachan
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Kaffepause
til 10:00
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Hvordan selge konkurrenten
og tjene penger pa det?
Golo HUB, Dan Granath
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Offices :

Tromsg

Helsingborg

Goteborg

In numbers :

900+ Customers

1500+ Bookable products

40+ Destinations
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Empower tourism
stakeholders with bookable
products!
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The people and organizations
that boosts tourism rarely
have any bookable products
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Where to? Q,



"Winners” Keep “Winning”
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Who Boosts Tourism?
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Destination Activity

companies Provides

Influencers




Destination

companies

” | want to inspire
people to go to my
region but not deal with
booking administration”

What Are These Stakeholders

11@

Activity
Providers

" | want to focus on my
tours, not websites and
booking solutions. Do |
need Terms and
Conditions?”

Problems?

Hotels

” | don’t have time to
make contracts with
single suppliers and
our receptionist is not
a tour guide”

Influencers

”I'have a huge follower
base on Instagram,
how do | monetize

that?”

International

Travel Agencies

"It takes 3 days to get
a confirmationon a
booking....”
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The HUB of possibilities

Product HUB for Accomodation and Activity Suppliers

Chanel
Zaui, Trekksoft, manager
GoToBooking Tours

Bookable Services

Channel
manager
RateTiger I
Tours Packages

Thon, Stay

Booking pages

Sirvoy
GoToAllotment |

Legal T&C Booking Customer Service Travel guarantee




Booking button
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Be part of a Larger more Active
destination

)






Goto Packaging

* Create a package in minutes with Drag & Drop functionality
e Connect to each suppliers availability and pricing
* Travel guarantee is covered by Goto HUB
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1+1 =37

)



Digitalizing
Destinations To A
Cross-selling Eco
System

Destination
site

- Tours
f ® Hotels
Tickets
By Activity
provider sites
.

Travel Agents

ChatGPT

Gemini
' Google
0 things to do
By
e Influencers
By
Resturants
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Destinations
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Unrivaled distribution
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BOOK HER

BESTILL

It works

Sales went up 130%

(worst case)
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Why?
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Google things to do

Sales went up 95%
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Hotels



Travel Agents

)



What about tomorrow?
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“The Network Effect”
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Gotohub.no

Dan@gotohub.no






Vinn Vinn for hele verdikjeden
Visit Helgeland, Tina @strem
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Vinn-vinn for hele verdikjeden
Hva gnsker markedet, og hva vil vi levere



Reiselivets verdiskapning pa Helgeland

* Verdiskapning pa over
2 milliarder kroner 12023
* Dobling fra 2019 til 2023:
Fra 1,04 mrd til 2,1 mrd.
* Pkning fra 2022 til 2023
pa nesten 85%

1,040,773

2019

1,567,872

| T~

1,186,029

2020 2021

1,214,275

2022

/

2,097,489

2023

Kilde: SSB



Sysselsatte og
kommunale
skatteinntekter 2024

Kilde: NHO Reiseliv

Kommune
Bindal
Sgmna
Branngy
Vega
Vevelstad
Hergy
Alstahaug
Leirfjord
Vefsn
Grane
Hattfjelldal
Dgnna
Nesna
Hemnes
Rana
Lurgy
Treena
Raday
Melgy
SUM

Antall sysselsatte
12

30

351

61

10

56

449

309
20
15
11
33
44

710
62
28
34

113

2350

Kommunale inntekter

246043
544 300
14 514000
1031829
165575
766 368
14 901 947
2 491

8 140 486
557114
396 076
121 385
496 706
493 631
16 169 381
2 565 629
371269
414 305

2 592 694
64 491 229

Helgeland



Utland
Marked /
Ettersparsel

Helgeland
Produkt /
Tilbud




Visit Helgelands oppgave

«A utvikle og markedsfare
Helgeland til & bli et
foretrukket reisemal, og
derigjennom skape
merverdi for
neeringsaktgrene og
lokalsamfunnene»

Helgeland



Stille natur

P4 ferien vil jeg ga pa tur, utforske

Aktiv natur

Kultur og natur

Jeg reiser mye, elsker & veere i

Pa denne ferien er jeg apen og
ubergrt natur og oppleve en fysisk aktivitet og dele interessen nysgjerrig, og vil oppleve det meste av
hyggelig atmosfaere. Det gir meg en med venner og familie. Ferien skal

boosti mental velveere.

bade natur- og kulturopplevelser.
gi meg energi og god helse.

O Helgeland



Malgruppenes forventninger til reisemalene

Kilde: Visit Norway
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Malgruppene vil gjore folgende for a ta vare pa
natur, miljg og klima nar de reiser




Posisjon

HELGELAND

* Helgelandskysten og gylivet med de
levende lokalsamfunnene

* Vega Verdensarv og Trollfjell
(UNESCO)

* Polarsirkelen

* Eventyrfjellene, nasjonalparkene og
den korte veien fra kyst til innland

O Helgeland






Verdiene vi formidler om Helgeland

Ekte Raus Skaperglede







«Helgeland ga meg
smaken pa det gode liv.
Vakre omgivelser,
spennende mennesker
og et rikt kulturliv.

Her folte jeg pa ekte
livskvalitet. Noe jeg
stadig ensker mer av»




Helgeland
Produkt /
Tilbud




Hvorfor turoperatarer

*Dej

ma

obber mot definerte
grupper

e De

nar egne budsjetter og

markedsfarer sine pakkereiser i
lokalmarkedet (tillit)

e De
for

bidrar med forutsigbarhet
naeringen

O Helgeland



Forutsigbarhet =
gkonomisk trygghet

Styrker tilbudet

* Overnatting

* Kultur- og aktivitet

* Restauranter

* Transport/Samferdsel
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Ny storflyplass 12027

* Tilgjengelighetsutfordringen gar begge
veier:
* Innbyggere gnsker enklere reise ut av
landet.
* Turister opplever lang reisevei inn til
Helgeland.

* Veernes og Boda sentrale innfallsporteri
dag.

* Turoperatgrer bidrar til forutsigbarhet =
gkonomisk trygghet for flyselskapene

O Helgeland



Reiselivets tryllestav

Helgeland

Produkt /

Tilbud

g
Et attraktivt Helgeland

Andre neeringer:
Enklere rekruttering

O Helgeland



Reiselivsnaeringen pa
Helgeland i 2035:

1200 flere
arbeidsplasser

Menon Economics, August 2025

Forutsatt:

* Flyplass: Kvalitet og starrelse
* Opplevelser og aktiviteter

* Overnattingskapasitet

* Lett 3 flytte seg mellom
opplevelseneiregionen

Helgeland



Turoperatgrene trenger

Godt overnattingstilbud

Gode matopplevelser

Noe 3 gjare! Aktivitetstilbud er en ngkkel
for a holde gjestene i regionen lenge

Gode kollektivtilbud

Og aller viktigst: De ma ha prisen pa
produktet, og vite nar det er
tilgjengelig — minst ett ar i forkant
av reisen

O Helgeland



#Helgeland

Takk for meg



Nar er vi apne for business?
Visit Helgeland, Kristin Johansen
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Hva betyr «apen for
business»?

* Helgeland som
helarsdestinasjon — ikke bare
sommer

* Synlighet og tilgjengelighet |
digitale kanaler

e Samarbeid mellom aktgrer for
helhetlige pakker

* Baerekraft og lokal verdiskapning

* Digitalisering som ngkkel til
salgsklare produkter

Foto: Broadstone / Visit Helgeland

O Helgeland



Status booking

* 45 aktiviteter

* 3 arrangement

* 20 overnattingssteder
* 3 pakker

* 13 som selger naboen

O Helgeland



Sparsmal til refleksjon

* Hva skjer hos oss | mgrketida —
og hva kunne skjedd?

* Hva gjgr at noen produkter
selger — og andre ikke?

* Hvordan mgater vi forventninger
til vare malgrupper?

O Helgeland



Fra idé til handling Oheigelond



Lunsj
11:30-12:30
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Workshop
Pakk Helgeland
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