
Markedsråd 10. juni



Agenda

• Utsikter før sommeren
• Booking
• Kampanjeaktivitet
• Fokusperioder fremover
• Internasjonal synlighet: Vårt arbeid 

mot turoperatører og presse

Foto: Helle Hauknes



Utsikter før sommeren

Foto: Kristoffer Møllevik / Visit Helgeland



Overnattinger til og 
med april
• Totalt antall overnattinger til og med april er 

opp 8,6 % sammenlignet med fjoråret.

• Utenlandske overnattinger har økt med hele 
36 %.

• Kurs- og konferansevirksomheten har økt, 
men hotellovernattinger totalt er på samme 
nivå som i fjor. Nedgang i yrkesrelaterte 
gjestedøgn trekker totalen ned.

• Økonomiske nøkkeltall viser positiv utvikling:
• Pris per solgte rom: +5 %
• Kapasitetsutnyttelse: +5,5 %
• RevPar: ca. +20 %
• Losjiomsetning: +6,2 %

Foto: Emilie Solbakken / Visit Helgeland



Utenlandske gjester

• I 2024 var 29% av 
overnattingsdøgnene på 
Helgeland fra utenlandske 
gjester. 

• Fra overnattingsstatistikken til 
og med april ser vi en økning i 
utenlandske overnattingsdøgn 
på 36% mot fjoråret

Foto: Simon Fossheim



Hvor kommer de fra? 
Hotell Antall døgn Andel i %
Tyskland 15 171 26,2
Sverige 10 818 18,7
Storbritannia 5 515 9,5
Nederland 4 037 7,0
Polen 3 185 5,5
Finland 3 009 5,2
Danmark 2 887 5,0
USA 2 528 4,4
Italia 1 870 3,2
Frankrike 1 587 2,7
Sveits 1 459 2,5
Østerrike 838 1,4
Spania 819 1,4
Irland 463 0,8
Belgia 426 0,7

Campingplasser o.l. Antall døgn Andel i %
Tyskland 42 944 43,1
Sverige 20 430 20,5
Nederland 6 166 6,2
Tsjekkia 4 132 4,1
Sveits 3 907 3,9
Finland 3 767 3,8
Polen 3 142 3,2
Danmark 2 883 2,9
Frankrike 2 266 2,3
Østerrike 1 500 1,5
Storbritannia 975 1,0
Italia 970 1,0
Litauen 907 0,9
Belgia 840 0,8
Spania 764 0,8



Norske gjester til 
Helgeland

• I 2024 var 71% av 
overnattingsdøgnene på 
Helgeland fra norske gjester

Foto:  Emilie Solbakken / Visit Helgeland



Nordmens ferieplaner for sommeren
Innsikt fra Virke Reisepuls – rapport fra mai 2025
Rapporten ligger ute i Ressursbanken på Visit Helgelands nettsider













Booking

Foto: Kristoffer Møllevik / Visit Helgeland



Status per 10.6.2025

52 bedrifter har signert

20 bedrifter er LIVE
33 produkter bookbare
13 sales Partners
8 bruker GoTo Booking

Widgets på produktsider
Katalog

Salget har startet!

https://booking.visithelgeland.com/no/search?page=


Bookinger per 10.6.2025



Chatbot

turistvert for hele 
Helgeland

• Representere Helgelendingen
• Standard spørsmål
• Alle språk
• Foreslår bookbare produkter fra 

vår booking katalog
• Foreslår spisesteder fra vår 

restaurant katalog

LIVE på visithelgeland.com fra 
13. juni – bruk den!



Kampanjeaktivitet

Foto: Simon Fossheim / Visit Helgeland



Travel like the locals

• Kampanjen tar for seg reisemåter og reisemål, 
levende lokalsamfunn, kyst og innland. Den dekker 
et stort spenn av tilbudet vi har på Helgeland, og er 
utformet på en måte som skal være svært gunstig for 
samarbeidspartnerne våre å hekte seg på

• Det er utformet to nye kampanjesider «10 
uforglemmelige øyer» og «15 fantastiske utsikter». I 
tillegg til dette har vi benyttet artikler på 
Kystriksveien, unike opplevelser og fjell/fjelltrapper. 



Travel like the locals
Kampanjeperiode: 15.04 – 31.05

Målet med kampanjen er å selge sommeren på Helgeland, 
samt vise til at «reisen er målet». Denne kampanjen har 
levert svært godt, for god spredning i prioriterte målgrupper 
og fått god trafikk inn til nettsiden. På nettsiden er det meget 
god lesetid på innholdet, 34% over fjoråret på samme tid. 

• Budsjett: 15 000,-

• Optimalisering: Trafikk, «Tell-fase»

• Landingssider: 
10 uforglemmelige øyer
15 fantastiske utsikter 
Kystriksveien på 6 etapper
Ikoniske Helgeland
12 tøffe fjellturer og Fjelltrapper 

Kanaler og målgrupper

Kultur og natur Stille natur

• Fokus på å nå målgruppene våre «Kultur og natur» 
og «Stille natur» i Norge. 

Bakgrunn

https://visithelgeland.com/no/10-uforglemmelige-oyer-pa-helgelandskysten/
https://visithelgeland.com/no/fantastiske-utsikter/
https://visithelgeland.com/no/reiserute-kystriksveien/
https://visithelgeland.com/no/topics/hvilken-type-ferie-onsker-du/ikoniske-helgeland/
https://visithelgeland.com/no/tolv-toffe-fjellturer-pa-helgeland/
https://visithelgeland.com/no/topics/aktiv-pa-sommeren/fjell-trapper-trappetrim/


Resultater - Nøkkeltall

Kostnad
15 000,-

Rekkevidde
153 264

Visninger
542 128

Klikk
18 437

Kostnad per klikk
0,8 kr

CTR
3,4%



Skjermbilder av annonser



Retargeting



Planlagte kampanjer mot 
sommeren
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Kampanjer Q2

Segment Tema og kanal Kanal Beskrivelse Stikkord
Marked og 
målgruppe

Juni

B2C

Bestill ferien din Meta Bookbare produkter i GoTo HUB

Nordmenn. 

Kultur og natur + 
Stille natur

Juni
B2C

Gjesteundersøkelse Meta Bookbare produkter i GoTo HUB

Norske og 
utenlandske 
besøkende på 
Helgeland.

For å maksimere effekten av våre kampanjer, oppfordrer vi våre partnere til å forsterke disse med egne, 
salgsfokuserte annonser. Les om hvordan vi kan bistå dere med dette her

https://visithelgeland.com/no/bli-samarbeidspartner/annonser/


Bestill ferien din



Retargeting – booking 



Kampanjer Q3

Segment Tema Kanal Beskrivelse Stikkord
Marked og 
målgruppe

Juli

B2C

Destinasjonssider Meta
Lokal målretting mot 
besøkende i regionen.

«Hei og velkommen»

Norske og 
utenlandske 
besøkende. 

Alle

Juli

B2C

Matopplevelser Meta
Lokalmat, unike 
spisesteder. 

Nordmenn. 
Alle

August/September

B2C

Eventyrfjell Google Ads

Koordineres mot Visit 
Norways kampanje. 
Sjekker ut hvilke 
markeder vi bør ha 
synlighet i.

Torghatten, Syv Søstre, 
Hestmannen

Nasjonalt og 
internasjonalt

September

MICE

Julebordssesong
Google Ads, Meta 
eller LinkedIn Nasjonalt



Internasjonal synlighet
Vårt arbeid mot turoperatører og presse

Foto: Kristoffer Møllevik / Visit Helgeland



Messer og workshops 
juni 2025

• Norway Workshop London 
10.-11. juni

• Fjord & Nord Paris
17.-18. juni

• Digitalt webinar 24. juni



Våren 2025 - 
Presseoppslag
Nederlandske Seasons
10 siders artikkel om ærfugldrift på Lånan og 
Vega Verdensarv

Svenske Vagabond
12 siders artikkel om Træna, Myken, Kvarøy og 
Utskarpen/Til Elise

New York Times 
6 Remote Places for a Volunteer Vacation
- Træna

Aftenposten
Julie Lunenborg bor på en nesten øde øy. 
Hvorfor velger folk dette livet? 



Pressetur 
Åka Skidor

• 4 dagers pressetur på Nord-Helgeland 
med Michael Wenseth som guide. 

• Aktuelle magasiner: Åka Skidor og 
Freeride (Sverige)

• Publisering 2026

Foto: Michael Wenseth 



Pressetur 
Tsjekkisk TV

• TV-sending fra Helgelandskysten 
basert på intervjuer av lokale 
profiler som Hanne på Forvik, Per-
Kristian på Syv Søstre++

• Intervju med Visit Helgeland på 
Grønsvik Kystfort. 

• Sannsynligvis publisering høsten 
2025

Foto: Privat



Pressekurs og -besøk 
med Odd Roar Lange

• Pressebesøk til Til Elise og 
Yttervik. 

• Digitalt pressekurs for partnere
• Forventet artikkel i Dagbladet i 

løpet av sommeren 2025

Foto: Odd Roar Lange
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