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(...) Styret bes supplere strategien med mål for utnyttelse av 
eksisterende reisemåter (båt, fly, tog, vei) inn til Helgeland.

Generalforsamlingen ber styret utarbeide et forslag til 
handlingsplan som blir behandlet i et eiermøte.

REISEMÅTER – HANDLINGSPLAN



Markedsføring
Reisemålsutvikling
Vertskap
Rammevilkår

INN TIL OG RUNDT PÅ HELGELAND
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RUTEUTVIKLING

Baserer seg på 
gjensidig interesse for turist og transportør.

Samferdsel er viktig for turismen 
– og turistene er viktig for samferdselen.
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Informasjon
Frekvens
Kapasitet - booking
Materiell og anlegg
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BOOKING 
Forutsigbarhet 
for gjest, reiselivsaktør og operatør



MARKEDSFØRING

Revidert 
markedsstrategi 
vedtatt av styret 

høsten 2024.

Fremme 
produkt-

konsepter som 
omfatter 

transport: 
Øyhopping på 

Helgeland, 
Kystriksveien, 

Villmarksveien, 
Blå veien, 

Sagavägen, 
Fly and bike, 

Sommer NEX, 
Nordlandsruta 
(lettsekktur), 

Travel like the 
locals, 

Reisen er målet.

Bruke sosiale 
medier og 

digitale 
kampanjer for å 

markedsføre 
Helgeland som et 

tilgjengelig og 
attraktivt 

reisemål, hvor 
reisen er målet.

Samarbeid med 
Avinor og 

flyselskapene om 
ruteutvikling for 
ny stor flyplass 
på Helgeland.

Fra Kyst til Kust: 
Samarbeid med 
Midt Skandia om 

grenseoverskride
nde samarbeid 

for å utrede 
potensial for 

tilvekst i 
turismen over 

grensen.

PR: presseturer, 
pressemeldinger, 

bruke My 
newsdesk og 

andre verktøy.



REISEMÅLSUTVIKLING
Bidra til å utvikle et effektivt nettverk av lokal 
kollektivtransport for å gjøre det enkelt å komme 
seg til og rundt i regionen.

Samarbeid med lokale bedrifter, hoteller og 
attraksjoner for å tilby kombinerte reisepakker.

Utvikle temaruter og opplevelsesveier som gir 
turister mulighet til å oppleve regionens natur og 
kultur på en organisert måte.

Miljøvennlig transport: fremme bruk av elbiler, 
sykler, kollektivtransport; ladeinfrastruktur for 
elbiler og støtte til grønn teknologi.

Tog og buss: Samarbeide med operatører for å 
forbedre forbindelsene på Helgeland, med tanke på 
komfort og frekvens, sikre gode forbindelser mellom 
Helgeland og Trondheim, Bodø og Sverige.

Hurtigbåter og ferger: samarbeide med operatører 
for å forbedre forbindelsene på Helgeland, få NEX 1 til 
å gå sammenhengende fra Bodø til Brønnøyøsund, 
skape opplevelser langs hele ruten.

Flyforbindelser: samarbeide med Avinor og 
flyselskaper for å øke frekvensen av flyvninger til 
lokale flyplasser, møte flyselskaper.

Bilutleie: Tilrettelegge for enkel tilgang til bilutleie på 
strategiske punkter som flyplasser, togstasjoner og 
knutepunkt.



Tilby en brukervennlig nettside 
som gir informasjon om transportmuligheter, 

reisemåter og turplanlegging.

Flere turbeskrivelser og reiseruter for å 
styrke vår digitale posisjon som foretrukken 
kilde for søkemotorer og AI-tjenester.

Ha informasjonssentre på strategiske 
steder som flyplasser, togstasjoner og 
knutepunkt.

Digital turistinformasjon: prosjekt 
konkluderer våren 2025. 
Overgang til AI-concierge?

Visningsturer: Turoperatører, presse.VERTSKAP



Gi innsikt om 
turistenes 

behov, 
markeds-
trender, 
kunde-

tilfredshet, 
prognoser, 

forbedrings-
områder.

RAMMEVILKÅR
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GENERALFORSAMLING
•Mo i Rana 23. april 2024
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